Zu richtigem Verhalten auffordern

Werbung erkennen und machen

Werbetexte begegnen uns tagtdglich. Aber nicht immer ist es leicht, einen Werbetext fiir ein Produkt von
der reinen Sachinformation zu unterscheiden.

Wie funktioniert Werbung?
Werbung informiert iber ein Produkt (Bestandteile, Qualitdt, Preis ...),
allerdings nur Uiber die Vorziige.
Ziel von Werbung ist es, die Konsumentinnen und der Konsument: Kéufer,
Konsumenten zu beeinflussen, sie zum Kauf des be- Verbraucher || die Konsumen-
worbenen Produktes zu bewegen. R
Auf den ersten Blick ist nicht immer ein Kauf-Appell erkennbar.  die Zielgruppe: Bevilkerungs-
Werbetexte sprechen eine bestimmte Zielgruppe gruppe, auf die eine Werbung
(z. B. Jugendliche, Senioren) direkt an: Sie versprechen die oder Ahnliches abgestimmt ist
Erflllung ihrer Wiinsche, Trdume und Vorstellungen und fordern
so indirekt dazu auf, das Produkt zu kaufen.
Werbung zeigt oft das folgende Muster:
Problem (z. B. Sonnenbrand) - Lésung (durch Kauf des beworbenen Produkts).

In diesem Projekt sollt ihr Werbungen analysieren und dann selbst Werbetexte oder -spots produzieren.
Was miisst ihr dabei alles beachten? Die folgenden Schritte sind ein Vorschlag, es gibt aber auch andere
Wege zum Ziel. Macht die Textanalyse in Partnerarbeit, die Werbetext-Produktion im Team.

u Lest den Text und beantwortet die Fragen darunter.

0Q Solidal Sonnenschutzspray
Schneller und 100-prozentiger Schutz fir Ihr Kind

Das lastige Eincremen hat nun ein Ende! Solidal Sonnenschutzspray garantiert
sekundenschnellen Sonnenschutz fiir Ihr Kind: Es muss nun nicht mehr minuten-
lang still stehen, sondern kann schon nach wenigen Sekunden in die Sonne.

Und so funktioniert es: Solidal einfach aufsprithen und schon ist Ihr Kind
geschiitzt. Die speziell entwickelte Solidal Sprithpumpe verteilt von ganz alleine
den Sonnenschutz fein auf dem Korper. Die Substanz muss daher nicht mehr mithsam
aufgetragen und verschmiert werden. Solidal klebt nicht und ist daher angenehm in der
Anwendung. So macht Sonnenschutz Spaf3!

Solidal ist speziell fiir Kinder entwickelt und schiitzt mit mineralischen und organischen
Filtern. Es ist auflerdem mit einem hoch wirksamen physiologischen Zellschutz ange-
reichert. Es enthidlt weder Duft-, Farb- und Konservierungsstoffe noch chemische Filter.
Solidal garantiert so eine hohe Vertraglichkeit. Der Lichtschutzfaktor 50 schiitzt die
besonders empfindliche Haut von Kindern.

1 Fir welches Produkt wird Werbung gemacht?
2 Welches Problem kann damit gelést werden?

3 Welche Zielgruppe will diese Werbung ansprechen?
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Welche Informationen werden liber den Sonnenschutzspray in 1 gegeben?
Streicht die falschen Aussagen durch.

Es wird dartiber informiert, ...
wie man den Sonnenspray anwenden soll.
welche Inhaltsstoffe der Spray enthdilt.
wie oft man sich einspriihen soll.

1
2
3
4 wie der Spray wirkt.
5 wie hoch der Lichtschutzfaktor ist.
6

wie viel der Spray kostet.

Was verspricht die Werbung in 1 den Kéuferinnen und Kédufern?
Welche Wiinsche und Vorstellungen werden angesprochen?
Ergdnzt die richtigen Antworten.

Die Werbung verspricht, dass ...
1 das Auftragen der Sonnencreme den Kindern SpaB macht.

2

Wie man mit Werbesprache zum Kauf verfiihren kann:
Verwendung von Wartern, die positive Gefiihle her- positiv: positiv besetzte Worter
vorrufen: Gesundheit, fit, ausreichend ... ( W""’tez die é’e;ff;le‘;l’e” oder Le)se”
. . angenenme Gefunie nervorrujen);
Verwendung von Fremdwdértern oder Fachbegriffen: Geiematz: sy 4
physikalisch, Feuchthaltefaktoren, Balance ...

Die Fremdworter sollen beeindrucken und verdeutlichen,
wie hoch entwickelt das jeweilige Produkt ist.

a) Findet im Werbetext in 1 fiir den Sonnenspray positiv besetzte Worter, die das Produkt
beschreiben, und schreibt sie in euer Heft.
b) Notiert auch negativ besetzte Worter, die das Problem beschreiben.

positiv: schnell ...
negativ: lastig ...

Unterstreicht im Werbetext in 1 alle euch unbekannten Fremdworter.
Kldrt ihre Bedeutung mit Hilfe eines Worterbuchs oder Lexikons.
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Jetzt sollt ihr selbst Werbung fiir ein Produkt eurer Wahl machen. Folgende
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Das meiste haben wir schon

Médglichkeiten gibt es: Werbeplakat, Anzeigenwerbung in einer Zeitung gelernt. lch bldttere im Buch
(am PC gestaltet), Radiowerbung (Aufnahme z. B. mit dem Handy), Werbefilm und hole mir Anregungen.
(durch darstellendes Spiel aufgefiihrt). Bildet zuerst Gruppen nach euren

Interessen.

@

Y-

g =

-

N4
Q \=)
Verfasst den Werbetext fiir euer Produkt. Hier einige Tipps. O

Beachtet beim Schreiben: .

- Gebt dem Produkt einen selbst erfundenen Namen, der werbewirksam ist.

- Uberlegt, wer die Kduferinnen oder Kdufer eures Produkts sein sollen (Zielgruppe).
- Sprecht ihre Wiinsche, Gefiihle oder Anliegen direkt an.

- Verwendet die sprachlichen Mittel der Werbesprache.

Werbeanzeigen fallen meist durch ihr Layout auf. das Lay-out = Layout:
Gestaltet eure Werbungen daher am Computer. Ggitg{ltsng Zir;er i)ruckseite
Ergdénzt Bilder vor oder nach dem Ausdrucken. 1L DI e Lex

Nutzt die Moglichkeiten des Textverarbeitungsprogramms:
- Schriftart, Schriftgrofze
- Zeilenabstand

" Nervorems 4 D O & & &E
- Hervorhebung durch:
fett unterstrichen kursiv Farbeinsatz GROSSBUCHSTABEN

Wenn ihr eine Werbeanzeige oder ein -plakat macht, miisst ihr euch auch tiberlegen, wie euer
Produkt genau aussieht. Das so genannte Produktdesign ist fiir die Kaufentscheidung besonders
wichtig. Beachtet folgende Punkte:

- Wie soll das Produkt aussehen? (Form, Farbe, GroRe, Verpackung, Abbildungen, Text ...)
- Wie soll es auf dem Plakat oder der Anzeige erscheinen? (Grée, Perspektive ...)
- Passen Werbetext und Aussehen des Produkts zusammen?

Wenn ihr einen Radiospot macht, folgt nun die akustische Umsetzung eurer Werbung. Sie soll
nicht ldnger als 30 Sekunden dauern. Beriicksichtigt dabei:

- Wer spricht? Ein oder zwei Personen (mdnnlich/weiblich)?

- Wie missen die einzelnen Textstellen gesprochen werden?
Lautstdrke, Tempo, Pausen ...

- Welche Sounds oder welche Musik mdchtet ihr zusdtzlich
verwenden, um Stimmung zu erzeugen?

Fiir einen Werbefilm mdisst ihr euch vorab tiber den Inhalt ganz
genau klar werden:

- Was, welche Szene wollt ihr im TV-Spot darstellen?

- Achtet auf die Zeit! Ein Spot dauert durchschnittlich 25 Sekunden!

- Was sollen die Schauspielerinnen und Schauspieler vermitteln, um das Produkt
bestmdglich zu bewerben? (Eigenschaften, Lebensstil, Kontrast gut - schlecht ...)

- Mit welcher Mimik, welchen Gesten, welcher Kleidung, Kdrpersprache kdnnt ihr
die gewiinschte Stimmung erreichen?
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