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Ein Überblick über alle Projektphasen 
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3 Schritt 1: Projektidee und Ziele  
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Bausteine eines Marketingplans 
4 Schritt 2: Teambildung im Projekt und Rollen  
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Bausteine eines Marketingplans 
5 Schritt 3: Projektumwelt und Anspruchsgruppen 



Ideen umsetzen – Ein Projekt starten 

© Österreichischer Bundesverlag Schulbuch GmbH & Co. KG, Wien 2015| www.oebv.at | Wirtschaft gestalten II  – HLW | Alle Rechte vorbehalten.  
Von dieser Druckvorlage ist die Vervielfältigung für den eigenen Unterrichtsgebrauch gestattet. Autoren: Lindner, Fröhlich 

Bausteine eines Marketingplans 
6 Schritt 3: Projektumwelt und Anspruchsgruppen 
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Bausteine eines Marketingplans 
7 Schritt 4: Logischer Rahmen 
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Bausteine eines Marketingplans 
8 Schritt 5: Arbeitspakete (AP) 
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Bausteine eines Marketingplans 
9 Schritt 6: Termine – Projektablaufplan (PAP) 
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Bausteine eines Marketingplans 
10 Schritt 6: Zeitliche Projektabgrenzung 
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Bausteine eines Marketingplans 
11 Schritt 7: Ressourcen- und Kostenplan 
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Bausteine eines Marketingplans 
12 Schritt 8: Projektstart 
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Bausteine eines Marketingplans 
13 Schritt 9: Projektauftrag und Projekthandbuch 
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Bausteine eines Marketingplans 
14 Schritt 10: Umsetzung und Projektcontrolling 
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Bausteine eines Marketingplans 
15 Schritt 11: Projektmarketing 
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Bausteine eines Marketingplans 
16 Schritt 12: Projektabschluss und Reflexion 
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Quelle: Johannes Lindner/Gerald Fröhlich (2014): Innovations Sparbuch,  
Illustrationen: Helmut Pokornig und Hermann Redlingshofer 
Contact: office@ifte.at  
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